
SEMANA 6
Segunda Integración y Ajustes

● A - Repaso de la planificación de la estrategia de comunicación:
Definición de temas, canales, formatos y materialización en la planilla de
trabajo.

● Ejecución: Rutina de trabajo para planificar. Momento del mes, cantidad
de tiempo, en relación a qué.

DESARROLLO:

A - Afinando la planificación.
Una vez resuelta la estrategia: pilares, canales, formatos, frecuencias, toca el
turno de volcar todo eso en un plan de acción. Darle forma concreta, ponerle
fechas, crear el plan para por fin ejecutarlo.

Lo más importante de esta planificación es que tengas en cuenta tus tiempos
actuales, tu disponibilidad de energía y recursos hoy. Tal vez quieras sumar algún
canal nuevo pero te recomiendo que lo agendes para más adelante, para dentro
de 3 meses en adelante. ¿Por qué? Porque ahora vas a ver que con lo que ya
tenés vas a tener bastante para entretenerte. Es una fase inicial que requiere
energía, dedicación y estar abierta a la prueba de error. Por eso, cualquier nuevo
canal debería llegar cuando ya tengas un primer pantallazo de cómo están
funcionando los actuales con los cambios que seguro ya decidiste implementar.

En el caso del blog, ese espacio que funciona como la médula espinal de tu
comunicación, tal vez no quieras esperar 3 meses para lanzarlo. Entonces, la
recomendación es que mientras trabajás en tus canales actuales, vayas creando
tras bambalinas el blog, y cuando creas que ya tiene la forma que querés, que ya
lograste tomar el tiempo de lo que te lleva crear un posteo y qué elementos le
vas a agregar además de texto (imágenes, videos, audios) y logres registrar la
periodicidad que te va a funcionar en un inicio, ahí recién lo saques a la luz.

Una manera de hacer esto es destinando horas específicas por semana a
- Redactar cada post
- Crear los materiales multimedia que le quieras agregar a cada post

(video, audio, imágenes)
- Definir el diseño y la estructura del contenido en el blog.
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Este tiempo no es el que agendaste para crear el calendario del mes, es el
tiempo de acción concreta de crear el post. Al principio te va a llevar más tiempo
que lo que te llevará finalmente, así que es un buen parámetro para agendar
tiempo de más. La idea es armar por lo menos 5 posteos sin publicar nada. Solo
teniéndolos guardados en privado en tu blog o en una carpeta en Drive o en un
tu computadora. Una vez que encontraste el ritmo y no se pisa con otras tareas
claves de tu planificación, estás lista para sacarlo.

Esta recomendación es válida para muchos canales, no solo para la del blog,
pero recordemos esta idea de que es la médula espinal de tu negocio (a.k.a. la
comunicación de tu negocio) y darle ese tiempo de fermentación previa puede ser
muy beneficioso para aprovechar su máximo potencial.

Tiempos a tener en cuenta:

. Desarrollo de los pilares y los temas: Esto se hace una sola vez, después vas
a completar con ideas la parte de temas, pero no vas a tener que estar pensando
pilares y temas nuevos cada vez. Solo vas a necesitar tiempo para pensar ideas
concretas para cada tema.
. Desarrollo de bases para redes: Lo mismo, es una base, un esquema, un
esqueleto de referencia. Lo diseñás una sola vez y después cada seis meses lo
revisás.
. Desarrollo de la integración: También lo hacés solo una vez y lo revisás en su
revisión semestral o anual.
Cada cuanto hacés la revisión de estos tres puntos lo definís vos, la idea es que
sea cada seis meses, pero que no pase de un año ni sea menor a 3 meses. Porque
el objetivo es que te alivie, que te descomprima tiempo y energía para otras
cosas, sino pierde su razón de ser. Si pasa un año y no lo revisaste vas a
encontrarte con muchas cosas para reestructurar probablemente. Recordá que la
comunicación es una de las bases dinámicas del negocio.

En cuanto a los formatos:
Más allá de que el fuerte del blog es lo escrito, que debe ser escrito, no
necesariamente tiene que ser solo escrito. Si tu forma de comunicarte con tu
público es a través del podcast, de audios, o de videos, podés incluir eso como
pieza central y que el texto acompañe con la información clave, esencial para que
sea reconocido por los buscadores cuando alguien esté detrás de información que
existe en tu web..
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¿Por qué es tan importante el blog?
El blog es un medio 100% tuyo, entonces tu información, contenido y
experiencia volcada ahí va a estar mejor protegida que en cualquier otro
espacio o plataforma
El blog se potencia con el uso de SEO para que la información que las
personas buscan que coincidan con el contenido de tu blog hagan match.
Los buscadores llevarán tráfico a tu web de manera orgánica y constante
cuanto mejor apliques SEO. Se trata, en resumen, de palabras claves,
oraciones, que las personas buscan en Internet. Si incluís eso de manera
correcta en tus publicaciones, el caminito es orgánico y eficiente.
La extensión y frecuencia la definís vos, no viene impuesta por ningún
algoritmo como pasa en las redes sociales por ejemplo. Es más importante
la constancia que la intensidad de la frecuencia.
Podés experimentar con diferentes formatos sin tener que estar mudándote
a otras plataformas construyendo público desde cero de nuevo.
Crea una trayectoria de tu expertiz. Se convierte en una suerte de
enciclopedia donde a medida que pasa el tiempo, las personas que quieren
buscar información vinculada a tu área, irán directamente a buscarla a tu
blog.
El blog es una parte de tu web donde tenés tu tienda online o tus servicios,
atrayendo tráfico a tu blog, estás atrayendo potenciales clientes
directamente a tu negocio.

Una cheklist útil para tu blog puede ser la siguiente:

El post tiene una copia editada
Los enlaces están configurados para abrirse en una nueva página
Las imágenes tienen las atribuciones correspondientes
Los enlaces a los artículos secundarios están listos
Los post de IG están preparados
La estructura del post está chequeado
SEO resuelto
Objetivo: Inspirar / Venta / Enseñar
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A - Ejecución.
● Rutina de trabajo para planificar:

Cuando crees tu estrategia y redactes tu planificación por primera vez verás que
es un montón de tiempo y que pronto te darás cuenta de que necesitarás hacer
espacio regular en tu semana para crear contenido y revisar tus canales. Entonces
una gran recomendación que puedo hacerte es primero planificar el tiempo para
planificar

Antes que nada, es muy importante que tengas jerarquizadas las tareas más
importantes de tu negocio y que no le robes tiempo a eso para dedicárselo a tu
comunicación, porque con el tiempo vas a volver a descuidar tu comunicación o
perjudicar tu negocio.

La próxima recomendación para arrancar es que te reserves una tarde o una
mañana por semana durante un mes solo para esto. En esa franja harás:

- Revisar tus canales actuales, ver la interacción, alcance, puntos a favor
y en contra que tienen hoy.

- Pensar qué mejoras necesitan, cuáles harías primero, qué implicará eso.
- Diseñar tu estrategia.
- Crear tu primera planificación.

En relación al tiempo siempre somos optimistas, creemos que algo nos puede
llevar 10 minutos y en realidad luego nos lleva 20 o más. Por eso, se pesimista y
agenda tiempo que consideres “de más”. Luego vas a conocer el tiempo exacto
que te lleva hacer tu rutina.

Momentos del mes para tu comunicación
Bloquear tiempo para:

- Pensar y crear el calendario de: la semana/15 días/mes/dos meses
siguientes. Las ideas específicas de cada tema.

- Creación de fotos, videos, gráficas de tus post
- Redacción de los textos del blog.
- Creación de gráficas, fotos, videos para tus redes sociales
- Edición de fotos, videos, textos
- Programación/publicación de posteos

Idealmente se recomienda trabajar en los últimos 15 días de un mes, el contenido
de los meses que siguen al mes próximo. Por ejemplo, Estamos en agosto, en los
últimos 15 días de este mes, trabajás el contenido para octubre y noviembre. Pero
para llegar a eso primero la recomendación es ir semana a semana, para que
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integres la rutina como hábito y luego sea cada vez más sencillo cumplirla. Por
ejemplo, es jueves, hoy trabajás el contenido de la próxima semana hasta el
domingo inclusive. y así vas adelantando paso a paso hasta lograr ese salto de
planificar con uno o dos meses de antelación.

Recomendación extra sobre el tu calendario mensual:

Pensar el calendario en base al blog, pensar los temas para posteos del blog,
luego tomar de cada post distintas partes y con eso crear el contenido para tus
redes. Siempre teniendo en cuenta tu plan de marketing: si estás en un momento
de lanzamiento, se viene un taller, una efeméride. Pero la base es el blog, para
que no te lleve puesta la urgencia de las redes ni las tendencias.
Además de esa manera te ahorrás de crear un montón de contenido extra y
desconectado entre sí.

Recordá que es un plan integral y cada canal tiene un rol en tu comunicación en
relación a tu audiencia:

- El blog es para atraer tráfico a tu página de ventas y público nuevo
- Las redes son espacios de interacción, conversación y una manera de

conocer de manera más “cercana” a tu público
- El mail fideliza a tu público de la misma manera que un canal de video

o podcast.

—-------------------------------------------------------

¡Terminaste la Semana 6! Esta semana es para poner el foco en la rutina que
vas a crear en tu día a día para darle espacio a tu comunicación y que esa

estrategia tenga éxito. Así que la observación y la experimentación son la clave.

Esta semana elleva el plus de nuevos modos de vincularte con tu
comunicación aunque al principio requiera de un esfuerzo extra. Deseo que la

hayas disfrutado mucho.

¡Nos vemos en la Semana 7!
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